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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: Reklim- és médiakutatas

Tantdrgy kédja(i): 3FMAR2RMK00000; 3FN-KMMM-ReklamMédkutEA
Képzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): Kereskedelem és marketing

Tagozat: nappali/levelezd’

Oraszdm (ea/gy): 1/2

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantdrgyfelelds oktato: Pintér Attila

Eléadis- és gyakorlatvezetd oktatok: Pintér Attila

Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszék
Tanszékvezetd neve, beosztdsa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016. tanév 2. félév

A tantdrgy céljai:

A kurzus célja, hogy a hallgatok megismerjék a média- és reklampiac mitkodésének sajatossagait, a killonb6zo
médiumok jellemzdit és reklamhordozoként valo mikodésiiket. A kurzus soran a hallgatok szaméra lehetové
valik, hogy megismerjék a kiilonbozo médiamutatokat, a médiatervezés folyamatat és a legalapvetSbb
médiakutatasi modszereket. Mindezek mellett a hallgatok elsaj atithatjak, a reklamtervezés folyamatat, valamint a
reklam hatékonysaganak és eredményességének vizsgalati lehetdségeit, valamint a reklamkutatas tipusait €s

modszereit.

Kovetelmények és az értékelés modja:

Altalanos tajékozottsig a tematikaban nevesitett témakérokben. Szintézis alkotasa a szakirodalom, a
tanulmanyok és az egyéni tapasztalatok hasznositasaval. A szeminarium témainak egyéni feldolgozasa,
bemutatasa. Zarthelyi dolgozat a félév végén.



A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
eldadas A média szerepe a A média és a reklamok szerepének
szeminarium marketingkommunikécidban. A megvitatasa a
1. médiapiac szerkezete. A médiumok marketingkommunikécidban.
jellemzdi és csoportositasuk. Hatékonynak és hatasosnak vélt
reklamok elemzése, bemutatéisa.
5 elbadas A nyomtatott sajtoé jellemzoéi, elényei, | Egy szabadon véalasztott nyomtatott
) szeminarium hétranyai és a piaca sajtoorganum elemzése, bemutatasa.
eldadas A televizio jellemzdi, elényei, Egy kereskedelmi televizios miisor
3 szeminarium hatranyai ¢s a televizids piac jellemzoi, | elemzése, bemutatésa a célkbzonség
' sajatossagai. elérése és a reklam hatékonysaga
szempontjabol.
eléadas A radio elényei és hatranyai, a Elére kivalasztott radidreklam
4, szeminarium radiopiac sajatossagai és a radid mint bemutatasa, elemzése.
reklamhordozé.
eléadas A kdzteriileti médiumok sajatossagai. Koztertileti médiumok és
5 szeminarium Reklamozas kozteriileten, a kozteriileti | kampanyok elemzése, bemutatasa.
' piac. Rekldmozas a moziban: elénydk, Mozireklamok elemzése.
hatranyok, mozipiac.
elbadas Az internet mint médium és mint Az online reklamozas
6. szeminarium reklamhordozé. Az online reklam és lehetdségeinek, fajtainak
kommunikaci6. bemutatasa, elemzése.
7 eldadas Médiamutatok és médiakutatasi A médiakutatas modszereinek
) szeminarium modszerek, gyakorlati alkalmazasai.
eléadas A médiatervezés folyamata és A médiatervezés gyakorlati
8 szeminarium gyakorlata. példainak elemzése. (Lehetbség
' szerint tigynokségi eléadd
bevonasaval.)
eléadas A reklamtervezés 1épései és folyamata | A reklamtervezés egyes 1épéseinek
szeminarium A reklam hatasanak és konkrét példakon keresztiil térténd
9. eredményességének vizsgalata.. bemutatasa. A reklam hatasanak
vizsgalata konkrét példakon
keresztiil.
1 eldadas A reklamkutatas funkeidi, tipusai és A reklam hatasanak vizsgalata
' szeminarium modszerei. konkrét példakon keresztiil
eléadas Kampény elétti vizsgalatok un. preteszt. | A kiilonbozé vizsgalatokhoz tartozo
13 szeminarium Kampany alatti kutatas, monitoring modszerek gyakorlati
‘ Kampany utani vizsgalatok Gn. alkalmazasanak példai.
postteszt.
14, elés_.id’é§ Zarthelyi dolgozat.
szeminarium




Szakirodalom

Kotelezd irodalom

Az eldadasok anyaga.
INCZE KINGA-PENZES ANNA: 4 rekldm helye 2.0 A hatékony médiatervezés és —vasarlas kézikonyve, Budapest,
Mrs. White Media Consulting Kft — MediaSpirit Consulting Kft. 2006

Ajanlott irodalom

HORVATH DORA-NYIRO NORA-CSORDAS TAMAS (szerk.): Médiaismeret. Akadémiai Kiad6, Budapest, 2013
Mrs. White Media Consulting Kft. Magyarorszagi médiapiaci kirkép, 2013. 1. félev. Médiatudomanyi Intézet,
2013. URL: http://mtmi.hufdokumentum/438/mkpp_1 3 0l.pdf

HORVATH DORA-BAUER ANDRAS: Marketingkomm unikacio: Stratégia, tj média, fogyaszioi reszvétel.
Akadémiai Kiado, Budapest, 2013

FEHER KATALIN: Reklamhatas, problémamegoldas, intencionalitas.

URL:http://www.mediakutato hw/cikk/2008 03 o0sz/01_reklamhatas _problemamegoldas_intencionalitas/
http://mediainfo.hu

https://www.mediapiac.com

http://mtmi.hu

http:// www.slideshaxe.net/drkollarcsabafdr-kollr—csaba-reklm—reklmszveg-s-mdiakutats
http://www.sasistvan.hu

Kaposvar, 2016. janudr 14.
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